JUVENTUD Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN SOCIAL

1. DINÁMICAS

1.1. ANÁLISIS DE LA PROPAGANDA

A. OBJETIVOS:

Descubrir la manipulación que hace la sociedad de consumo con la gente. Analizar las escalas de valores.

B. PASOS:

1. Motivación: Importancia de un serio examen de la propaganda.

2. Por subgrupos de 4 personas reciben una hoja de propaganda y responden a estas preguntas:

· ¿Qué se ve? (no qué piensan, sino qué ven).
· ¿Qué se lee?
· ¿Qué sugiere esta propaganda?

3. Plenario. Simplemente se escucha, procurando que sean breves. Se pasa luego a la segunda serie de preguntas:

· ¿Qué es la propaganda?
· ¿Qué o quiénes están detrás de ella?

4. En los subgrupos de 4 personas, descubrir los valores y los antivalores:

· ¿Qué motivaciones explícitas aparecen? (placer, gusto...).
·  ¿Qué motivaciones implícitas hay? (lujo en colores...).

Con todo esto, sacar en el plenario una lista de valores con la ayuda del coordinador. Para esto se traza un cuadro de valores y se va llenando así:
	Ejemplo:
	
	
	

	PLACER
	APARIENCIA
	TENER
	COMPETENCIA

	gusto (4 veces)
	gusto (6 veces)
	riqueza
	"ser más que

	sensualidad
	extranjerismo
	dinero
	otros aparentar

	Sexo (5 veces)
	exquisito (4)
	etc.
	más etc.

	comodidad
	etc.
	
	

	etc.
	
	
	

	ARTE
	INDIVIDUO
	SOLIDARIDAD
	DIOS

	conocer (2)
	alegría (1)
	0 veces
	0 veces

	admirar (2)
	etc.
	
	

	etc.
	
	
	


Reflexionen sobre el gráfico, después de hacer la escala de valores


            

5. Vivencial: ¿Cómo ha influído en mí la sociedad de consumo? ¿Qué antivalores de esos rechazos?

Material: Hojas de revistas y periódicos con páginas enteras de propaganda.

1.2. ANÁLISIS DE UNA TELENOVELA

1. Describe una jornada del protagonista:
· ¿Dónde trabaja? ¿Qué problemas tiene en el trabajo?

¿Cuáles son sus preocupaciones?

¿Cuáles son sus amigos? ¿Qué temas conversan?

¿Cómo es físicamente?

· Compara esta jornada con la jornada de una persona que tú conozcas y que tenga la misma profesión del protagonista.
· ¿Qué conclusiones sacas de la comparación entre ambas jornadas?
· 2. Anota los tres problemas o preocupaciones más importantes de los principales protagonistas de la telenovela.
· Conversa con tus amigos y descubre cuáles son las tres preocupaciones o problemas que más les inquietan.
· ¿Qué tienen en común las preocupaciones de los protagonistas de la telenovela con las de tus amigos?
· 3. Describe las casas, el mobilario y la ropa de los personajes más importantes de la telenovela.
· Calcula el valor de esos elementos y cuál sería el ingreso mensual que necesitarían para vivir esas personas en la vida real.
· Compara la situación económica de los personajes de la telenovela con la de tu familia.
· 4. Describe la concepción del amor, sexo, matrimonio y familia que presenta la telenovela.
· Conversa con tus amigos y discute con ellos tu concepción de amor, sexo y familia.
· Compara la concepción que tú puedes describir al interior de tu familia con la de la telenovela.
· A este respecto ¿qué muestra y qué omite la telenovela?
· 5.  Describe "los malvados" que presenta la telenovela y los delitos o maldades que cometen.
· Conversa con tus amigos para ver qué piensan ellos acerca de quiénes serían "los malos", los delitos y las maldades más importantes en tu ciudad o pueblo.
· Compara el mal tal como se presenta en la telenovela con tu propia idea de él en la vida real.

(Adaptación de: V. FUENZALlDA - P. EDWARDS, 

Educación para la TV)
1.3. ANÁLISIS DE UNA PELÍCULA

A. ANÁLISIS DEL ARGUMENTO

Lo narrado por la película:

· ¿Trata del mundo exterior, visto desde el exterior (naturaleza, animales, personas)? ¿Hay solamente una descripción de la realidad?

· ¿Trata del mundo interior (sentimientos, ideas, pasiones)?
· ¿Hay una representación sicológica de la realidad?
· ¿En qué tiempo y en qué espacio se desarrolla el argumento? 
¿Qué importancia tienen esos elementos para la comprensión del tema narrado?
· ¿Es un argumento actual, interesante? ¿A qué género pertenece el film (Policiaco, musical, de aventuras, drama psicológico, comedia...).

B. ANÁLISIS IDEOLÓGICO

Este análisis profundiza las ideas ocultas que están detrás de todo lo narrado. Es el trasfondo ideológico no manifiesto, pero presente en toda la película.

· ¿El autor del guión defiende alguna tesis? ¿Cuál?
· ¿Qué ideas quiso comunicar el director con este film?
· ¿Los personajes utilizados son estereotipos o no?
· ¿Para qué finalidad los usa el director?
· ¿Son personajes auténticos?
· ¿La tesis es verdadera o falsa? ¿Dudosa o problemática?
· Qué sentimientos inspira el film? ¿A dónde quiere conducir al público?
· ¿Considera positivos o negativos los valores propuestos? ¿Por qué?

(Adaptación de: EQUIPO "COMUNICACIONES DB", 
Lectura crítica de los medios masivos).

1.4. ANÁLISIS DE UNA CANCIÓN

· Seleccionar alguna de las canciones más conocidas en el 
momento. Distribuir su letra entre los participantes. Pedirles que mientras la van escuchando, subrayen los aspectos tanto po​sitivos como negativos del texto (letra).

·  El planteamiento general: ¿Les parece positivo o negativo? ¿Por qué?
·  Señalen las frases que más les impresionen.
·  ¿Qué ideal o estilo de vida se sugiere?
·  ¿Qué emociones o afectos suscita?
·  ¿Qué clase de amor y de comunión humana señala?
·  ¿Qué busca, en el fondo, el personaje de la canción?
·  ¿Qué clase de felicidad propone?
·  ¿Qué tipo de público suele escuchar esta canción? ¿Por qué?
·  ¿Cuánto cuesta hacer y lanzar una canción de este tipo?
· ¿Cuánto dinero crees que ganará la empresa de discos por esta canción? ¿Cuánto ganará el cantante?
· ¿Cómo se produce o se crea un ídolo o una estrella de la canción?
 (Adaptación de: EQUIPO "COMUNICACIONES DB", 

Lectura crítica de los medios masivos).

1.5. ANÁLISIS DE UN VIDEO MUSICAL 

A. IMPACTO GLOBAL

· ¿Te gustó este video musical? ¿Por qué? 
· ¿Qué estados de ánimo despertó en ti? 
· ¿Qué clase de experiencia te suscita?

B. OBSERVAR LAS IMÁGENES Y LA LETRA

· ¿Este video musical tiene unidad entre música, palabra e imágenes?
· ¿Qué relación hay entre palabra e imagen?
· ¿Interesan o no las palabras de la canción? ¿Qué busca?
· ¿Qué comunican las imágenes de este video musical?

C. JUZGAR EL PRODUCTO

· ¿Quiénes son los fabricantes de este video musical?
· ¿Qué finalidad persiguen? ¿Para qué público lo hacen?
· ¿Qué tipo de sociedad presentan?
· ¿Hay alguna relación entre el mundo presentado en los videos musicales y la realidad que viven los jóvenes?
· ¿Es un producto destinado a masificar, alienar o promover a la juventud? ¿Por qué?
· ¿Existe peligro de colonialismo lingüístico o cultural en el uso excesivo de estos videos?

(Adaptación de: EQUIPO "COMUNICACIONES DB", 

Lectura crítica de los medios masivos).

2. NARRACIÓN
PEDRO TELEVISOR
Mi nombre es Pedro televisor. Pertenezco a una gran familia conocida en el mundo y cuyo trabajo es servir de medio de com​unicación entre los hombres. Tendría que sentirme orgulloso, pero les vaya decir una cosa: A mí no me gusta que la gente me esté mirando la cara todo el día, con su aspecto de aburridos, tragándose cualquier cosa.


Continuamente me cambian de canal, forzándome a poner el rostro como a ellos les plazca.

Soy mexicano, y no soporto que mis compatriotas se comporten como los héroes de los programas y películas del extranjero.


Pero a pesar de ser mexicano, toda mi programación es extranjera y no responde a la realidad de la gente humilde que me mira.

Me siento impotente cuando los que me controlan se enriquecen a costa del pueblo trabajador.

Quisiera gritar mi protesta cuando por mi boca tergiversan las verdades; pero me tienen amordazado.

Veo cómo se despierta el interés, cuando me hacen decir que todo hombre feliz debe comprar el producto que recomiendo, siempre el mejor y el más económico.

Cuando veo los ojos inocentes de los niños, me siento avergonzado de todas las mentiras que me hacen decir.

Me siento triste cuando veo que el pueblo abandona sus costumbres y su cultura, para seguir los falsos modelos que los ricos envían a través de mi pantalla.

Créanme, a veces me siento tan deprimido, porque todos me miran a mí y se olvidan de mirarse unos a otros.

Pobre gente que vive programada por mis dueños y se aleja siempre más de lo que verdaderamente importa en la vida.

(Adaptación de: M. E. VELANDIA, Historietas para la catequesis)
3. DOCUMENTOS ILUMINATIVOS

3.1. DIEZ CONSEJOS PARA QUE LA TELE NO MANDE EN LA CASA

· PONER LÍMITES A LA CANTIDAD DE TELEVISIÓN QUE VE LA FAMILIA. En el caso de los padres, hay que tener la voluntad de poner límites al consumo propio y no sólo al de los hijos.
· PLANIFICAR LO QUE SE VE. No usar el mando a distancia sin rumbo hasta que, por fin, algo atrape la atención de nuestros ojos. Consultar antes la programación y buscar aquellos espacios que realmente merezcan la pena.
· DECIDIR, COMO FAMILIA, QUÉ PROGRAMAS SE VERÁN CADA 
SEMANA. Discutir los criterios para seleccionar los programas.
· APROVECHAR LAS ALTERNATIVAS. Sobre todo, los programas especiales o educativos. Buscar programas (y videos) que ofrezcan algo distinto a lo que por lo general aparece en la tele; la no-violencia que triunfa sobre la violencia, individuos que rechazan la lógica de dinero o del poder, etc.
· MIRAR LA TELEVISIÓN JUNTOS. Encender la tele no tiene por qué significar que se acabe el diálogo familiar. Lo que se ve puede servir como estímulo para conversaciones sobre los valores y ética que hay detrás.
· NO SERMONEAR. Los argumentos o personajes de la TV pueden usarse para iniciar un diálogo sobre aquello que verdaderamente importe a la familia u otros temas candentes.
· AMPLIAR CONOCIMIENTOS. Hay libros y revistas y otras ayudas para no quedarse sólo en lo que se ve. Se puede aprovechar el interés que suscita un documental sobre animales para completarlo con una lectura sobre el tema o con una visita familiar al campo o al zoológico.
· HABLAR AL TELEVISOR. Protestar cuando refleje erotismo, racismo, prejuicios contra ancianos o minusválidos... cualquier tipo de discriminación o manipulación. También podemos dar las gracias a la tele cuando nos ofrece imágenes y personajes positivos, útiles, bellos, buenos o ejemplares.
· MANTENER UNA MIRADA ACTIVA. No tener pereza, por ejemplo, para levantarse y consultar el atlas si en los informativos se habla de un país que no sabemos dónde está, o consultar el diccionario si dicen alguna palabra rara.
· SER POSITIVOS. Intentar ver aquello positivo que la televisión aporta a nuestra comprensión del mundo. Los adultos no llegarán muy lejos si lo único que hacen es quejarse de la telebasura y si los padres gritan a los hijos mientras ven su programa favorito. Si los hijos son capaces de elegir algo, hay que reconocer su iniciativa y si a los padres no les gusta, comentar por qué. De igual modo, hay que alabar la elección de algún programa que consideramos bueno.

(Centro sobre Medios y Valores de Los Ángeles)
3.2. PROPUESTAS DE UN GRUPO DE JÓVENES

A LOS RESPONSABLES DE LAS EMISORAS DE TELEVISIÓN PÚBLICAS Y PRIVADAS DEL MUNDO

Nos llamamos "Chicos por un mundo unido" y nuestro nombre expresa nuestro programa: vivir para construir un mundo unido...

NUESTRAS PROPUESTAS:

· Que la televisión favorezca la comunión entre los pueblos de modo que cada uno pueda enriquecerse con las características del otro, que nos lleve a medir nuestras necesidades según las de las personas y naciones más pobres, para sensibilizamos a una distribución más justa de los bienes de la tierra.
· Que nos presenten modelos de relaciones auténticas, entre generaciones, entre el hombre y la mujer, en la familia, en la escuela, en el trabajo... que nos ayude también a crear, en escala más alta, relaciones de confianza y comprensión entre las razas y entre grupos con ideologías, religiones o culturas distintas.
· Que ponga en evidencia los valores más grandes a los cuales aspiramos (el amor universal, la paz, lo infinito, la verdad, el irrenunciable valor de la vida) y elimine, en cambio, la violencia, la inmoralidad y la superficialidad.
· Que nos ayude a crecer libres de los condicionamientos que nos hacen esclavos de modas y comportamientos masificantes, impidiendo que desarrollemos nuestra personalidad.
· Que nos haga admirar las bellezas de la tierra y de todo el universo y suscite en nosotros el respeto por la naturaleza y el ambiente en que vivimos.
· Agradecemos por los documentales científicos, culturales y por todos los programas interesantes y valiosos que se trasmiten. Estos nos ayudan a acrecentar el conocimiento, a desarrollar la creatividad, nuestras capacidades para poder ser útiles a los demás, sobre todo en el mañana.
· Pedimos que la TV ofrezca información lo más objetiva y com​pleta posible: que no muestre sólo lo negativo del mundo, sino que ponga en evidencia sobre todo lo positivo y que sea comprensible también para nosotros.

Seguros de su sensibilidad, les agradecemos desde ya en nombre de todos los chicos que querían ser, con nosotros, protagonistas de un mundo nuevo.

("CHICOS POR UN MUNDO UNIDO")
A. CATECISMO DE LA IGLESIA CATÓLICA: 2493-2499; 2512, 2525. 
B. DOCUMENTO DE SANTO DOMINGO: 279-286.

C. CANCIONES

"Sin hacer ruido" (GEN "Respuesta"- GEN "Todos uno"). 
"Crónica blanca" (GENROSSO).
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