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LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

1. OBJETIVOS

· Tomar conciencia del influjo de los medios de comunicación social sobre la sociedad y los Jóvenes.
· Despertar en los jóve​nes una actitud crítica ante los medios masi​vos.

2. DESARROLLO DE LA REUNION

Partimos De La Experiencia
DOCUMENTO: ¿SOMOS TlTERES?

2.1. DINAMICA GRUPAL

A. TRABAJO PERSONAL

Se reparte a cada joven una copia de la imagen y se les pide que respondan a las siguientes preguntas:

¿Qué nos sugiere esta imagen?

¿Quien nos maneja?

¿De qué somos esclavos?

¿Qué podemos hacer para libramos?

B. GRUPOS PEQUEÑOS-PLENARIO

Se dividen en grupos reducidos y se realiza el mismo trabajo. Al final se tiene el plenario para escuchar y comentar las respuestas de cada gru​po.

BUSCAMOS LUZ SOBRE EL TEMA

2.2. CHARLA: LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL.
A. LA COMUNICACION ES EL MUNDO DE HOY
· Vivimos en una sociedad que se comunica a través de unos me​dios determinados. La televisión, el cine, la radio, el teatro, los discos, los casetes, los libros, las revistas, los periódicos, son medios que están presentes en nuestra vida diaria.

· Los medios de comunicación han reducido al mundo. En la actua​lidad, cualquier evento que ocurra en cualquier rincón de la tierra puede ser conocido inmediatamente por todos. El mundo está comunicado, y los grandes acontecimientos tienen una trascenden​cia nunca antes vista.

· Los medios de comunicación influyen en nuestra vida y en nuestra forma de pensar.

B. LOS MEDIOS DE COMUNICACION: VENTAJAS Y DESVENTAJAS

· Los medios de comunicación son la publicidad, la propaganda, los medios informativos, el cine, la televisión, la radio y la literatura. 

· El nombre americano es "mass media" o medios de comunicación de masas. Su nombre cristiano, bautizado por el Concilio Vaticano 11, es el de MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL.

* ASPECTOS POSITIVOS

· Los medios de comunicación social nos ponen en contacto con la gente y el mundo. Nunca como hoy, sobre todo con la radio y la televisión por satélite, han podido intercomunicarse la mayor parte de los países del mundo.

· Los medios de comunicación ha facilitado el conocimiento de los pueblos más lejanos, han impulsado los intercambios comerciales y culturales y han favorecido una interdependencia progresiva de los pueblos.

· Los medios de comunicación social son, en resumen, un medio para INFORMARSE, EDUCARSE Y DIVERTIRSE

* ASPECTOS NEGATIVOS

· Los medios de comunicación social tienen las siguientes desventa​jas: monopolio y manipulación de la información, tanto de parte del gobierno como de parte de intereses privados; explotación de las pasiones, la violencia y el sexo; la programación extranjera en la televisión, cine, publicidad, etc.; materialismo por la pérdida de los valores morales; consumismo: creación de necesidades ficticias, gastos superfluos, etc...

· La juventud es la más afectada por los medios de comunicación social. Los jóvenes son los principales títeres de la propaganda, de las modas, de las canciones, de los "ídolos juveniles", etc.

C. HACIA UNOS MEDIOS DE COMUNICACION "EDUCATIVOS"

Condiciones que han de reunir los medios de comunicación social para educar:

* INFORMAR con la verdad y sin manipular.

* ENSEÑAR. El mundo de hoy exige capacitación.

* ESCUCHAR. Estar atentos a las necesidades y exigencias del público.

* FORMAR PERSONAS; no títeres que se manejen fácilmente.

NOS COMPROMETEMOS

2.3. COMPROMISOS

· Revisar nuestras actitudes ante los distintos medios de comunica​ción masiva.

· Pasar de una actitud pasiva y receptora a una actitud crítica y re​flexiva.

· Saber escoger las películas, los programas de TV, las revistas, etc.

3. MATERIALES COMPLEMENTARIOS

3.1. MERITOS SATANICOS

Aquel día Satanás estaba realmente desesperado.

Hacía varios meses que nadie caía al infierno.

Entonces juntó a todos los diablos, y les dijo:

· Por culpa de ustedes las cosas andan mal; ustedes se han vuelto unos flojos. Busquen métodos nuevos para perder a los hombres; hay que llenar el infierno. Vayan, pues, por todo el mundo, y per​viertan a hombres y a mujeres, a grandes y a chicos. Y, gritando maldiciones, concluyó:

· Los espero a todos ustedes aquí, dentro de un año.

· Y los diablos se fueron por todo el mundo.

· Al año los diablos regresaron, y dieron cuenta de su trabajo.

Uno de ellos dijo:

· He logrado acostumbrar a un señor a decir maldiciones.

Otro dijo:

· Yo he logrado que dos hermanos se odien.

Otro:

· Yo logré que una mujer abortara.

Otro:

· Yo convencí a un joven a que practique la drogadicción. Y los diablos siguieron refiriendo sus hazañas; pero Satanás no parecía satisfecho.

Finalmente  un diablo, pequeño y tan rojo como el fuego, tomó la palabra:

· Jefe, yo logré una cosa pequeña, pero bien hecha: logré que un escritor publicara y difundiera por todos los medios este folleto lleno de mentiras y de pornografía.

Satanás ahora reventaba de alegría, y dijo:

· ¡Eso, eso hay que hacer, amigos! no sólo cometer el mal, sino con​tagiarlo y difundirlo. De aquí en adelante nuestras armas serán los grandes medios masivos: prensa, radio, televisión, videocassettes.

Dicho esto, colgó de los dos cuernos de aquel diablillo tan inteligente una medalla de oro al valor... infernal.

3.2. ANALlSIS DE LA PROPAGANDA

Objetivos:

Descubrir la manipulación que hace la sociedad de consumo con la gente. Analizar las escalas de valores.

Pasos:

1. Motivación: Importancia de un serio examen de la propaganda. 
2. Por subgrupos de 4 personas reciben una hoja de propaganda y responden estas preguntas:
· ¿Qué se ve? (no qué piensan, sino qué ven!)
· ¿Qué se lee?
· ¿Qué sugiere esta propaganda?
3. Plenario. Simplemente se escucha, procurando que sean breves. Se pasa luego a la segunda serie de preguntas:
· ¿Qué es la propaganda?
· ¿Qué o quiénes están detrás de ella?

            Se puede ir respondiendo en el mismo plenario.
4. En los subgrupos de 4 personas, descubrir los valores y los antiva​lores así:
· ¿Qué motivaciones explícitas aparecen? (placer, gusto...) 
· ¿Qué motivaciones implícitas hay? (lujo en colores...)

Con todo esto, sacar en el plenario una lista de valores con la ayuda del coordinador. Para esto se traza un cuadro de valo​res y se va llenando así:
Ejemplo:
PLACER                    APARIENCIA        TENER                COMPETENCIA
gusto  (4 veces)         lujo (6 veces)         riqueza                ser "más que otros",

sensualidad               extranjerismo         dinero                  aparentar más,

sexo (5 veces)           exquisito (4)            etc.                     etc.

comodidad                 etc.

ARTE                        INDIVIDUO            SOLIDARIDAD     DIOS
conocer (2)               alegría (1)               O veces                O veces.

admirar (1)                etc.
etc.

Ojo: Tener cuidado en descubrir manipulaciones y no admitir como solidaridad lo que es puro negocio...

Reflexionar sobre el gráfico, después de hacer la escala devalores

                                                                                              APARENTAR

                                                                             GOZAR

                                                           TENER

                              SER PERSONA 

SOLIDARIDAD

  6. Vivencial: ¿Cómo ha influído en mí la sociedad de consumo? ¿Qué an​tivalores de esos rechazo?

Material: Hojas de revista con páginas enteras de propaganda.
Variantes: Hacer las "bienaventuranzas" de la sociedad de consumo más o menos así: felices los que aman más a su carro que a sus hijos... felices los que explotan a los demás...

Compararlas con Mateo 5.

3.3. JUICIO A LA TELEVISION

¡Juicio a la televisión!

¡Por homicidio poético!
Porque nos lleva al engaño
de hacemos creer que vemos
y, en vez de atisbar, no ven 
y, en no ver, quedamos ciegos.

Juicio a la televisión...

Porque ahogó las claraboyas

verticales del ensueño

y abrió casi a ras de tierra

un ventanuco indiscreto.

Juicio a la televisión...

Por emborrachar los ojos

y entumecer el cerebro,

y por dar muerte a los libros

 y hacemos analfabetos.
Juicio a la televisión...

Por deshilvanar el diálogo

y enhebrar largos silencios,

y apagar en el hogar

con luz de ficción su fuego.

Juicio a la televisión...

 Porque mata cada día

un poco el alma a mi pueblo 

y así lo coloca en manos 

extrañas como un muñeco, 

Juicio a la televisión...

Porque ha suplantado al niño

 y el niño guarda silencio,

y un niño que no habla se hace

 presidiario con el tiempo.

Juicio a la televisión... 

Por estas y otras razones

que hieren el sentimiento, 

quiero emparedar mis ojos

y mirar más hacia adentro.

